engram

get closer to customers.

Zielgruppenorientiertes Marketing
Alters- und Geschlechts-Erkennung in Kombination

mit Digital Sighage L6sungen am POS

Was ware, wenn die Werbung das Alter und Geschlecht

des Betrachters erkennen konnte?

Wir zeigen lhnen, welche Mdglichkeiten sich durch diese
neue Funktionalitat im Bereich der digitalen Kundenanspra-
che ergeben.

Die engram Softwareldsung identifiziert das Geschlecht
und Alter des Betrachters und zeigt Kampagnen, Filme
oder Informationen zu Produkten — zugeschnitten auf die
anwesende Zielgruppe.

Die innovative Lésung ist Uberall dort sinnvoll einsetzbar, wo
Kunden und Interessenten Zeit verbringen — zum Beispiel
am POS in Wartezonen von Filialen oder auch Bahnhofen.
Durch dieses zielgerichtete Marketing mit dem engram Digital
Signage-Konzept ist erstmals eine spezifische Ansprache
maoglich.
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Zielgruppenorientiertes Marketing
Die Funktionsweise der digitalen POS Losung ist einfach

Eine direkt am Display eingebaute Kamera kann mithilfe der Software Personen erkennen.

Nahert sich der Kunde dem Display, analysiert die Videobild-
auswertung dessen Geschlecht und Alter und spielt darauf
abgestimmte Werbung ein. Der Erkennungsvorgang erfordert
nur den Bruchteil einer Sekunde. Die digitalen Inhalte (Kam-
pagnen, Informationen, Videos) werden im Ubergang flieBend
angezeigt, es entstehen keine Brliche in der Kommunikation
von der allgemeinen zur individuellen Kundenansprache. Das
integrierte engram KampagnenManagementSystem (eKMS)
kimmert sich selbststandig um Planung, Auslieferung und
Verteilung der digitalen Medien. Sie erhalten zudem auch
konkrete Zahlen aus der Erfolgsmessung fur Ihre Auswer-
tungen und Reportings. Die Statistik verwendet anonyme
Nutzungszahlen und arbeitet datenschutzkonform. Die Daten
werden nicht einzelnen Personen zugeordnet.
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Kamera erkennt Geschlecht
und Alter und meldet dies
an den Kampagnen-Server

WERBUNG
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Der Kampagnen-Server
spielt die entsprechende
Werbung ein

Die Verminderung von Streuverlusten, eine kundenorientierte
Ansprache und die gezielte Vermittlung von Botschaften
ist durch die Anwendung von Systemen zur Alters- und
Geschlechts-Erkennung heute schon mdglich. Flankierend
erhalten Sie relevante Daten und Auswertungen flr Optimie-
rungsmaoglichkeiten am POS: Messung des Kundenverhal-
tens, Personenzahlung und Ermittlung der Besucherfrequenz.

Die engram Alters- und Geschlechts-Erkennung ist auch mit
interaktiven Bedienungselementen kombinierbar. Dialogfahige
Anwendungen, die der Kunde am Bildschirm ausfuhren kann,
sind hdchst interessant, geben qualifiziertes Feedback und
generieren neue Kontakte flr lhren stationéaren Vertrieb.
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Zielgruppenorientiertes Marketing
Funktion, Nutzen und Vorteile auf einen Blick

Funktion:

Kampagnen werden zielgruppengerecht und in Echtzeit angezeigt
Alters- und Geschlechts-Erkennung

Aufmerksamkeitsmessung; ermittelt Anzahl und Betrachtungsdauer von
Personen vor Werbeaktionen

Anzeige von relevanten Werbe-Botschaften flr die passende Zielgruppe
Kombinierbar mit engram WindowTainment und eKMS

Fur Instore TV, digitale Displays und Plakate

Nutzen:

e Zielgerichtete Inszenierung, um Kampagnen erfolgreicher zu machen

e Personliche Ansprache mit passender Anzeige von Angeboten

Vorteile:

e Optimale Auswertung fur Ihre Werbe-Erfolgskontrolle (anonyme Nutzungszahlen, datenschutzkonform)
¢ Ruckschlisse zum Kundenverhalten und Steigerung der Werbe-Effizienz

e Verringerung der Streuverluste durch zielgruppenorientiertes Marketing

¢ Digitale Inhalte kénnen auf mehreren Endgeraten ohne Mehraufwand angezeigt werden

Durch den Einsatz dieser speziellen Software-L6sung erhalten Sie
auch spannende Antworten auf die wichtigen Fragen:

Wie viele Menschen besuchen einen Laden oder eine Filiale, ohne etwas zu kaufen?

Wie verteilen sich die Kunden im Laden, vor den Verkaufstheken und Regalen?

Welche Kundengruppen kommen beispielsweise zur Verkaufstheke, welche wahlen SB-Ware?

Wie gut ist die Produktpositionierung?

Wie erfolgreich sind die werblichen MaBnahmen eines Geschéfts? Werden die verfligbaren Ressourcen
im MaBnahmenmix wirklich effizient eingesetzt?

Wie hoch ist die Verweildauer von Besuchern vor Schaufenstern, Plakaten oder Werbebildschirmen?
Wie hoch ist die Aufmerksamkeit fur Spots und Botschaften, die im Geschéft gezeigt werden?

Ist die strategische Zielgruppe auch die tats&chliche Kundengruppe?
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Sie wiinschen weitere Informationen?
Antwort bitte per Fax an: +49 (0)421.620 298 - 999

Gerne beraten wir Sie auch telefonisch unter 0421.620 298 - 0.

0 Ja, wir méchten mehr (iber ,Zielgruppenorientiertes Marketing“ wissen!
Bitte nehmen Sie mit uns Kontakt auf.

Kontaktdaten:

Firma:

Ansprechpartner:

Anschrift:

Telefon:

E-Mail:

Uberreicht durch:

en q'ram engram GmbH | Konsul-Smidt-StraBe 8r 1 28217 Bremen - Germany
I Telefon: +49 (0)421.620 298 - 0 | Fax: +49 (0)421.620 298 - 999 | E-Mail: info@engram.de | Internet: www.engram.de



